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5 Studierende, 3 Monate, 1 Challenge

A + Zeitraum: Oktober 2022 bis Januar 2023

e Thema: Kl in der Contentbranche

( e Partnerunternehmen:

B RMS CARLSEN

 Mentor*innen:

HiTec @paric
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1 Juli 22

Challenge

Welche Themen stehen in
diesem Lab im Fokus?

Renommierte Medien- und

Digitalunternehmen
entwerfen eine konkrete
Tech-Challenge fur einen
aktuellen Use Case in
ihrem Unternehmen.

2 Sep 22

Matching

Verratet uns in eurer
Bewerbung, bei welcher
Challenge ihr gerne
mitmachen mochtet.
Zusammen mit den
Hochschulen wahlen wir
die Teilnehmer*innen fur

dieses Jahr aus und stellen

sie in interdisziplinéaren
Teams zusammen.

3 20. Okt 22

Kick-off

Beim Kick-off Event lernt
ihr eure Teamkolleg*innen,
die Unternehmen und
Mentor*innen kennen und
erfahrt mehr Gber die
Challenge.

Mit Teambuilding-
Workshops und ersten
Ideation Sessions startet
ihr in das Prototyping Lab.

I Okt 22 -Jan 23

Prototyping

3 Monate habt ihr Zeit
selbststandig aus euren
Ideen voll funktionsfahige
Prototypen zu entwickeln.
Unterstlitzt werdet ihr
dabei in regelmaBigen
Feedbacksessions von
den
Unternehmenspartnern
und unseren Mentor*innen.

5 19. Jan 23

Reveal

Es ist geschafft: Beim
Abschlussevent prdsentiert
ihr die Prototypen und den
Entwicklungsprozess vor
Unternehmen, Hochschulen
und ausgewdhlten Gasten.
Wir sind unglaublich
gespannt auf die
Ergebnisse! ©



RMS Challenge

Wie geht Conversion
in der Welt von
Online-Audio?

B RMS

Das Radio hat sich im Rahmen der digitalen
Transformation zu einem Multichannel-Medium
entwickelt. Eine der zentralen Fragen in dieser digitalen
Welt, ist die nach der Werbewirkung. Wie messen wir die
Conversion eines digitalen Audiospots, in einer Welt, die
schon immer ohne Cookies auskommen musste? Wie
weisen wir nach, dass ein Audiospot aus einem
Hérenden eine interagierende Person macht?

Ein Beispiel: Im Werbeblock vom Radio Hamburg-Stream
werden rabattierte Bananen in allen Rewe-Filialen
beworben. Wie halten wir nun nach, ob die Menschen,
die diesen Werbespot héren, auch im Nachgang zu
Rewe gegangen sind und in Folge dieses Werbespots
Bananen gekauft haben?

Conversion kann dabei voéllig unterschiedlich aussehen
und je nach Zielsetzung, Werbebotschaft und
Audiokanal variieren. So ist es nicht immer das Ziel eine
Transaktion zu verfolgen, sondern es kann auch eine
einfache Voice-Interaktion, der Click auf ein digitales
Banner oder die Anmeldung zu einem Newsletter sein.



Carlsen Challenge

Ki-basiertes
Lettering von Comics

CARLSEN

Beim Einkauf/Lizensierung ausléndischer Comics fiir den
deutschsprachigen Raum miissen die ausléndischen
Texte addaquat ins Deutsche lGbersetzt werden und
anschlieBend mussen alle (geleerten) Sprechblasen mit
deutschen Texten neu beflllt werden.

Die durch den Comiczeichner gestalteten Panels und die
darin eingezeichneten Sprechblasen sind in ihrer Position
und in ihren unterschiedlichen Formen und GréRen nicht
verdnderbar.

Um eine addaquate deutsche Version des Comics zu
erzeugen miussen die Sprechblasen derzeit individuell
von Hand befiillt werden: das sogenannte Lettering. Das
Lettering ist zeit-, personal- und kostenintensiv.

Carlsen benétigt eine K, die:

» die Sprechblasen prazise identifiziert

* deren GréRe und Form erkennt

* den als FlieBtext in Absdatze untergliederten
Ubersetzungstext korrekt und optisch ansprechend
einfigt



Jahreszeiten Verlag
Challenge

Content und Data:
KlI-Anwendung fir
Food-Trendthemen

JAHRES
/FINTEN
FRIAG

Im Jahreszeiten Verlag sollen neue, digitale Produkte
zuklinftig datenbasiert entwickelt werden. Fir den
Bereich Food soll in einem ersten Step eine Kl-
Anwendung entwickelt werden, die neue Foodtrends
identifiziert. Die Idee: Die neue KI-Anwendung wertet
zum einen Daten aus dem Nutzungserhalten auf der
Website feinschmecker.de aus. Zum anderen sollen in
Social-Kandlen wie Instagram und TikTok neue Trends
zum Thema Food identifiziert werden.

Die Erkenntnisse aus der KI-Anwendung sollen dann in
einem zweiten Step zu der Entwicklung eines neuen
Produktes fiir den Bereich Food des Jahreszeiten
Verlags flihren.

Ziele:

* Entwicklung einer KI-Anwendung fiir Food-
Trendthemen

* Umsatz fir den Bereich Food durch neue Paid-
Content-Modelle generieren

» Zielgruppe: B2B-Kund*innen oder B2C-Kund*innen,
generell wird Verjingung angestrebt
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MrtnrAchen

Das bringt ihr mit:

— Interesse an technologischen Medieninnovationen

— Experimentierfreude und Teamgeist

— Knowhow/Erfahrung in der jeweiligen Team-Rolle (z.B.
IT-Entwicklung, Business Development,
Projektmanagement)

— 15-20 Stunden/Woche Zeit, die ihr im Wintersemester
2022 in das Projekt stecken kénnt

lhr kénnt Uberall ein Hokchen machen?

Dann bewirb dich und erzdahl uns, warum du beim
Lab dabei sein willst. Schnell sein lohnt sich!

Wir sind gespannt auf euch! ©


https://airtable.com/shrmqXNlswgJkAovT
https://airtable.com/shrHGdo4qNjiyRKBz
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Bruno Marks

Programmmanager
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nextmedia-hamburg.de
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